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Las empresas del juego han llegado para
guedarse. Basta con darse un paseo por
nuestras calles, encender la television, es-
cuchar la radio, acudir a un evento depor-
tivo 0 incluso usar el autobus urbano, para
percatarse del bombardeo de publicidad a
la que el mundo somos sometidos.

La industria del juego es un gran lobby que
ha influido en la politica para cambiar las
leyes en su beneficio. En nuestra ciudad el
namero de salas de juego ha aumentado a
razon de 1,2 al mes. En Mayo del 2018,
cuando el CSR comenzO la campafia
“Fuera salas de juego de nuestros
barrios”, contabiliz6 15 salas de juego y en
Noviembre del 2018 su numero asciende a
22 salas.

Mientras la degradacion de los barrios
obreros aumenta, las empresas del juego
multiplican sus beneficios. Nuestros barrios
pierden pequeios comercios, dotaciones
sociales y comunitarias mientras estos
negocios crecen en nuestra ciudad.

No es casualidad que estos locales inva-
dan nuestros barrios. Nosotras, la clase
obrera, somos el foco de sus ganancias.



Ante nuestros habituales problemas eco-
nomicos estas empresas nos venden la fal-
sa esperanza de dinero rapido.

Esto se traduce en un perjuicio para nuestra
sociedad: El juego, como la droga, crea a-
diccion, la ludopatia. Cada vez son mas los
y las jovenes que caen en su trampa. De
hecho el 36% de las personas ludopatas se
iniciaron siendo menores de edad y el perfil
mAas comun son hombres que se encuen-
tran entre los 18 y 35 afios.

El juego esta estudiado para incitar a seguir
jugando, causa problemas econdmicos muy
graves y conlleva a la pérdida de trabajo, de
amistades, aislamiento social, desahucios,
otras adicciones... Es una espiral que lleva
a mucha gente a destrozar sus vidas, la de
sus familias y su entorno. La tasa de
suicidio en las personas con ludopatia es
seis veces superior a la normal.

Como hemos mencionado anteriormente,
su publicidad esta en todas partes, este = ¥
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(COMO LUCHAMOS
CONTRAESTALACRA?

® Informa,

® Evitemos el estigma social de
las personas que ya han caido
en problemas de adiccion.

® Organizarnos colectivamente
contra estas empresas,
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